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Born to Lead (BTL) est une agence événementielle tunisienne
fondee et dirigee exclusivement par des jeunes passionnes. Son
objectif est de revolutionner le secteur évenementiel en Tunisie en
organisant des evenements innovants, a fort impact culturel et
economique.

A PRO Po s D E BTL se distingue par son approche moderne et son engagement
envers la jeunesse, en proposant des experiences immersives qui
favorisent la créeativite, l'inclusion et le développement du

BORN I o LEAD B I L digitalisation evenementiel.

BTL supervise deux grandes marques événementielles :
w;‘_‘j ) o AN D IA@ Andiamo Events : Spéecialisée dans les événements sans alcool,
S Andiamo Events sadresse principalement aux jeunes en quéte d’une
ambiance immersive et securisee.

Wkayet Events : Dédiee aux événements de grande theatre,
Wkayet Events accueille des artistes nationaux et met en avant des
concepts innovants



-Nos Sujet PFE-



SUJET1:DASHBOARD CLOUD - PILOTAGEDES TACHES & PERFORMANCE
EVENEMENTIELLE

Mission:

Deévelopper un dashboard centralise permettant de suivre lensemble des taches de preparation, dexecution et de
communication des evénements produits par Born To Lead (BTL), tout en intégrant le suivi des ventes, des performances
digitales et des indicateurs financiers.

Le dashboard devra eégalement suivre la performance globale a travers des KPI essentiels, afin dameliorer la prise de decision
strategique pour les marques Andiamo & Wkayet.

Lobjectif est dobtenir un outil unique pour piloter l'avancement du travail, mesurer la performance et accelerer la
coordination entre les équipes.

Les fonctionnalites comprennent :

« Suivi des taches : préparation, execution, communication
Gestion des equipes : statut, avancement, deadlines
Ventes & billetterie : évolution, segmentation, taux de remplissage
Marketing & campagnes : performances principales (CPA, ROAS, reach)
Indicateurs clés : budget vs depenses, performance globale
« Reporting automatise

Technologies :
Power BI, Python , Excel / CSV , APIs Meta Ads & TikTok Ads ,Notion ou Airtable (source taches)

Speécialites demandees:
Business Analytics , Business Intelligence , Data Science

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 2:SYSTEME DE GESTION & SUIVIDES AMBASSADEURSET
BENEVOLES

Mission:

Développer un systeme centralise permettant de gérer, organiser et suivre l'activité des ambassadeurs (responsables de
ventes regionaux) et des benevoles de Born To Lead (BTL).

Le systeme devra suivre leurs taches, performances, ventes realisees, actions de communication, ainsi que l'avancement de
leurs missions.

Le stagiaire devra travailler avec des KPIs pour mesurer lefficacité des ambassadeurs et optimiser leur impact.

Les fonctionnalitées comprennent:
« Suivi des ambassadeurs : ventes par region, progression, statut des missions
« Suivi des bénevoles : disponibilite, assignation aux taches, avancement
« Gestion des taches et deadlines
« Suivi des actions terrain & communication
« Tableau de bord de performance globale (KPIs synthéetiques)
« Reporting simple et automatise

Technologies :
Airtable ou Notion (structure & base) , Power Bl (dashboard et reporting) , Excel / CSV , Python (automatisation optionnelle)

Specialites demandees:
Business Analytics , Business Intelligence , Marketing

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 3: MODELE PREDICTIF POURLA PREVISION DES VENTES DE TICKETS

Mission:

Développer un modele predictif base sur le Machine Learning permettant destimer les ventes de tickets aux differentes
etapes cles (J-30, J-15, J-7 et J-1), en sappuyant sur des variables telles que : l'artiste, la date, le prix, la communication
digitale, la méteo et la notoriete.

Le stagiaire devra travailler avec des KPIs de performance predictive afin dévaluer la précision du modele et optimiser la
strategie commerciale, la planification et la gestion des ressources.

Les fonctionnalitées comprennent:
« Prédiction des ventes J-30 / J-15/J-7 / J-1
« Analyse des variables influentes (prix, artiste, date...)
. Tableau comparatif entre preévisions et ventes reelles
« Visualisation simple des tendances de vente
« Ajustement du modele et optimisation continue
« Reporting synthétique

Technologies :
Python (Pandas, Scikit-learn) ,Power Bl (visualisation) , Excel / CSV , APls (meteo, réseaux sociaux si necessaire)

Specialites demandees:
Data Science , Business Analytics , Machine Learning , Business Intelligence

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 4 : SYSTEME DE SCORING DES ARTISTES ARTIST RANKING SYSTEM)

Mission:

Développer un systeme automatise de scoring permettant devaluer la popularite, Iinfluence et la rentabilite potentielle des
artistes afin daider Born To Lead (BTL) dans les décisions de booking.

Le systeme doit produire un score 0—100, base sur des donnees reelles (streams, réseaux sociaux, croissance, engagement,
notoriéte, prix du cachet...).

Le stagiaire devra travailler avec des KPIs standardises pour permettre une comparaison rapide entre artistes, ameliorer les
choix booking et reduire le temps danalyse.

Les fonctionnalitées comprennent:
« Collecte automatique de donneées : Spotify, TikTok, Instagram, YouTube
« Construction d’'un score global (0—100)
Analyse de croissance (followers, streams, viralite)
Scoring de performance evenementielle (si historique disponible)
Pondération des KPIs selon importance (popularite, engagement, colt...)
Dashboard de visualisation simple et synthetique
Export & reporting automatique

Technologies :

Python , APIs Spotify / TikTok / Instagram / YouTube , Pandas / NumPy , Power Bl ou Streamlit (visualisation) , Airtable ou Notion
(lbase de donnees optionnelle)

Specialites demandees:
Data Science , Business Analytics , Machine Learning , Marketing

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 5:SYSTEME DE RECOMMANDATION & SUGGESTIONS IA POURBTL

(AVEC ET SANS CODE)
Mission:

Développer un systeme permettant de genérer des suggestions intelligentes (programmations artistiques, concepts

devenements, formats, contenus marketing, idees de collaborations, etc.) pour Born To Lead (BTL), en sappuyant soit sur :

« une approche technique (avec IA & Python)
ou

« une approche sans code basee sur GPT et outils IA existants.

Le stagiaire devra travailler avec des KPls afin d’évaluer la pertinence, 'impact et la performance des recommandations

generees.
Les fonctionnalitées comprennent:
« Partie commune :
o Geéneration automatisee de suggestions pour Andiamo & Wkayet
o Analyse de tendances (artistes, contenus, musiques, formats)
o Recommandations strategiques basees sur les objectifs de BTL
o Comparaison entre suggestions IA et décisions reelles
o Reporting synthétique
« Option A — Version avec code
o Modele IA (Python) utilisant donnees tendances + APls
o Ponderation selon criteres (popularite, engagement, budget, faisabilite)
o Script automatisé pour suggestions regulieres
o Dashboard simple de visualisation
« Option B — Version sans code
o Utilisation de GPT (prompt engineering avance)
o Workflows automatisés via Notion / Make / Zapier
o Templates danalyse IA pour suggestions instantanees
o Systeme no-code de classement & priorisation

Technologies :

Option A (avec code) : Python , APIs TikTok / Spotify / Instagram , Pandas / NumPy ,Power Bl (visualisation)
Option B (sans code) : GPT (OpenAl / ChatGPT) , Notion / Airtable , Make / Zapier (automatisation) ,Google Sheets

Speécialites demandees:

|IA & Data (option A) , Business Analytics ,
Marketing strategique , Innovation & tendances,
Productivite IA (option B)

o

4 — 6 mois 1 stagiaire



SUJET 6 : STRATEGIE DE SPONSORING DATA-DRIVEN POURBTL

Mission:

Développer une strategie de sponsoring basee sur les données afin daugmenter les chances de convaincre des sponsors
nationaux et internationaux pour les marques Andiamo et Wkayet de Born To Lead (BTL).

Le stagiaire devra analyser les audiences, limpact des evénements, les données marketing, et construire une approche
sponsor qui sappuie sur des KPIs, des arguments chiffres, et des modeles de valorisation claire.

Lobjectif est dobtenir un systeme professionnel, structure et reutilisable pour chaque évenement BTL.

Les fonctionnalitées comprennent:
« Analyse des audiences (segmentation, taille, comportement digital)
Etude des sponsors potentiels & mapping du marché
Modele de valorisation sponsor basé sur des KPIs
Création de packs sponsor data-driven
Modele dargumentaire sponsor base sur 'impact reel
Process de prospection & suivi des discussions
Reporting simple et automatisé pour presenter la performance

Technologies :

Power Bl (analyse & visualisation) , Excel / CSV , Benchmarks & etudes comparatives ,Python (optionnel — automatisation /
scoring sponsor)

Specialites demandees:
Marketing , Business Development , Business Analytics , Strategie commerciale

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 7: PENETRATION DU MARCHE B2B -  EVENEMENTS PRIVES &
SEMINAIRES ENTREPRISES

Mission:

Analyser le marche tunisien des evenements B2B (seminaires prives, team buildings, lancements de produits, fétes
dentreprise) afin de permettre a Born To Lead (BTL) de pénetrer ce secteur et de lancer une offre corporate complete.
Le stagiaire devra etudier les besoins des entreprises, les attentes du marche, la concurrence, les prix pratiques et les
opportunités potentielles.

Il travaillera avec des KPIs de marche (taille, potentiel, segments, pricing) pour structurer une strategie dentree efficace.

Les fonctionnalitées comprennent:

« Analyse du marche B2B : besoins, budgets, attentes des entreprises
Segmentation des types de clients (PME, grandes entreprises, ecoles, institutions...)
Etude de la concurrence locale (offres, prix, forces/faiblesses)

Identification des opportunités de positionnement pour BTL
Recommandations strategiques pour l'offre BTL Corporate
Reporting synthetique

Technologies :
Google Forms / Typeform (enquétes) , Excel / SPSS (analyse de marche) ,PowerPoint (strategie & recommandations)

Specialites demandees:
Marketing , Business Development , Etudes de Marché , Stratégie Entreprise

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 8 :SYSTEME D°OPTIMISATION DES TACHES POUR LA PRODUCTION
DES EVENEMENTS

Mission:

Développer un systeme centralisé permettant doptimiser l'organisation des taches liees a la preparation, la production jour-J
et la post-production des evenements de Born To Lead (BTL).

Le systeme devra structurer l'ensemble des missions de chague equipe (production, communication, booking, logistique), suivre
lavancement du travail, ameliorer la coordination interne et réduire les retards.

Le stagiaire devra travailler avec des KPIs de productivité et davancement pour optimiser l'efficacite opérationnelle.

Les fonctionnalitées comprennent:
« Gestion des taches : creation, assignation, priorites
« Avancement du travail : statut des missions (a faire / en cours / termine)
« Gestion des équipes : répartition des responsabilites

Suivi logistique & production jour-J : checklists simples

Planification & deadlines : calendrier de coordination

Performance globale : KPls opérationnels synthetiques

Reporting automatisé : etat davancement des projets

Technologies :
Notion ou Airtable (gestion des taches & base centrale) , Power Bl (visualisation & reporting) ,Excel / CSV ,Python
(@automatisation optionnelle)

Specialites demandees:
Business Analytics , Business Intelligence

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 9 :PROJET “L’ASCENSEUR*>” - SYSTEME DE MISEEN VALEURDES %
ARTISTES & EVENEMENTS

Mission:
Développer une strategie marketing et data-driven permettant de creer une tendance, lancer des artistes ou mettre en
valeur des événements sous les marques Andiamo et Wkayet.
Le systeme devra sappuyer sur :
« du marketing implicite,
« les mécaniques algorithmiques de TikTok,
« lusage de contenus viraux,
« et lanalyse de donnees comportementales,
afin daugmenter la visibilité naturelle, generer des tendances culturelles et accelerer lémergence dartistes.

Les fonctionnalites comprennent :
« Strategie de lancement dartistes & évenements
« Analyse des tendances TikTok et contenus viraux
Identification des leviers de viralite (sons, formats, algorithme)
Plan implicite de communication (soft marketing)
Systeme danalyse de performance (KPIs synthetiques)
Recommandations strategiques pour “faire emerger” un artiste ou une tendance

Technologies :
TikTok Analytics , Notion / Airtable , Google Trends , Outils de veille social media , Power Bl OOO

Specialités demandeées: (—)
Marketing , Business Analytics 4 — 6 mois 1 stagiaire



SUJET 10 :BENCHMARK INTERNATIONAL DES CONCEPTS & TENDANCES
EVENEMENTIELLES

Mission:

Realiser un benchmark international des concepts évenementiels emergents : festivals innovants, experiences immersives,
tendances musicales mondiales, nouveaux formats artistiques, modeles internationaux et concepts creatifs pouvant étre
adaptes aux marques Andiamo et Wkayet de BTL.

Lobjectif est d’'identifier les innovations les plus pertinentes, devaluer leur faisabilite en Tunisie et de fournir des
recommandations strategiques basees sur des donnees et des KPlIs.

Les fonctionnalitées comprennent:
« Analyse des concepts emergents a I'eéchelle internationale
Etude des tendances musicales, culturelles et artistiques
Analyse des modeles évenementiels innovants
Evaluation de l'adaptabilité des concepts pour Andiamo & Wkayet
Identification dopportunités creatives & strategiques
Reporting synthetique base sur KPIs (tendance, viralite, faisabilite, colt...)

Technologies :
Benchmark & Veille strategique ,Google Trends , TikTok Creative Center , Statista / IFPI (optionnel) ,Excel / Docs pour reporting

Speécialites demandees:
Marketing, Business Analytics
4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET 11 : ETUDE DE MARCHE NATIONALE SURLES ATTENTES DU PUBLIC
TUNISIEN

Mission:

Mener une etude de marche nationale afin d’identifier les attentes, préferences, comportements et motivations du public
tunisien concernant les evenements des marques Andiamo et Wkayet.

Le projet doit analyser les tendances de consommation, les types d’evenements recherches, les fourchettes de prix
acceptees, les artistes souhaites, les preféerences regionales, ainsi que les criteres qui influencent la participation.

Le stagiaire devra travailler avec des KPIs d'analyse de marché afin d’interpreéter les résultats et fournir des
recommandations strategiques exploitables pour BTL.

Les fonctionnalitées comprennent:

« - Collecte de données : questionnaires nationaux + entretiens ciblés

« +Segmentation du public (&ge, region, budget, interéts)

« +Analyse des motivations et freins

. -Etude des types dévénements préférés

« -Etude des artistes les plus demandés

« - Analyse des differences regionales

« - Synthese des insights + recommandations (concepts, pricing, artistes, timing)
- Reporting final clair et actionnable

Technologies :
Google Forms / Typeform , Excel / CSV , SPSS ou Python (analyse optionnelle) , Power Bl

Speécialites demandees:
Marketing , Etudes de marché , Business Analytics

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET12: ETUDEDE MARCHE ALGERIEE& LIBYE  STRATEGIEDE
PENETRATION POURBTL

Mission:

Realiser une etude de marché approfondie sur le secteur des evenements en Algerie et en Libye, afin d’identifier les
opportunites commerciales pour lexpansion des marques Andiamo & Wkayet.

Le projet inclut l'analyse de la demande, de la concurrence, des prix, de la reglementation et du comportement des
consommateurs.

Le stagiaire devra egalement proposer une strategie de penétration du marché adaptee aux deux pays, appuyee par des
donnees fiables et des indicateurs clées (KPIs synthetiques).

Les fonctionnalitées comprennent:
« Analyse de la taille et du potentiel de croissance du marche
« |dentification des segments porteurs (concerts, festivals, corporate, jeunesse, culture, premium...)
« Analyse du profil des consommateurs : pouvoir dachat, habitudes, attentes
Etude de la concurrence locale et internationale
Analyse des contraintes reglementaires & pratiques locales
Proposition d'une strategie dentree : partenariats, pricing, formats d’evenements, communication
Reporting synthétique pour appuyer la décision de lancement

Technologies :
Google Trends , Questionnaires / Interviews , Desk research (sources internationales & regionales) ,Analyse comparative
(lbenchmark) .Excel / PowerPoint (reporting)

Speécialites demandees:
Marketing , Etudes de marché , Business Analytics

4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET13: LANCEMENT D°UNE NOUVELLE MARQUE SPECIALISEE DANS
LORGANISATION DE MARIAGES EN TUNISIE

Mission:

Développer une strategie complete pour lancer une nouvelle marque BTL specialisée dans l'organisation de mariages haut de
gamme et modernes en Tunisie.

Le stagiaire devra travailler sur : la penétration du marche tunisien, le branding, le positionnement, l'analyse concurrentielle et
les KPIs de performance.

Lobjectif est de créer une identite forte, une offre innovante, et un plan de déploiement permettant dimplanter la marque
rapidement et efficacement dans un marché tres compétitif.

Le projet inclut egalement la definition des services, la segmentation clients, la proposition de valeur, ainsi que l'elaboration d’'un
plan de communication et d’acquisition.

Les fonctionnalites comprennent :
« Etude du marché du mariage en Tunisie (tendances, budgets, saisonnalité)
« Analyse concurrentielle (wedding planners, hotels, agences)
« Construction du branding : nom, identite, style, positionnement
« Stratégie de pénetration : offres dentree, pricing, partenariats
Segmentation & personas : couples locaux, diaspora, premium, budget
Développement de loffre : packages, services, options
Plan de communication : digital, réseaux sociaux, influence, salons
KPIs de performance pour mesurer la croissance et I'impact
Recommandations strategiques pour le lancement

Technologies :
Google Trends , Meta Business Suite ,Canva / Notion ,Excel / Sheets , Outils de benchmark & analyse , PowerPoint (strategie
finale) , photoshop (plus) 4 — 6 mois

Speécialites demandees:
Marketing & Branding , Business Development

o

1 stagiaire



SUJET 14: RECHERCHE & CARTOGRAPHIEDES BAILLEURS DE FONDS.
APPELS D°OFFRES CULTURELS & FINANCEMENTS EVENEMENTIELS

Mission:

Mener une recherche approfondie et structuree sur les bailleurs de fonds, institutions publiques, programmes internationaux,
fondations, ONG, ainsi que les appels doffres culturels et évenementiels disponibles pour financer les projets de Born To Lead
(BTL).

La mission inclut la cartographie des opportunites de financement, 'analyse des criteres déligibilite, la segmentation des
bailleurs, et la proposition d'une strategie de positionnement et de candidature.

Le stagiaire devra travailler avec des KPIs pour mesurer la pertinence, la probabilité dobtention et le potentiel de
financement des différentes opportunites.

Les fonctionnalites comprennent :
« Cartographie des bailleurs (nationaux, internationaux, prives, publics)
« Analyse des appels a projets : culture, jeunesse, evenementiel, innovation
« Segmentation : types de financements, montants, frequence, criteres
Benchmark des projets finances (references, budgets, typologies)
Strategie de positionnement pour maximiser les chances dacceptation
Base de donnees interactive (avec filtres et priorisation)
Reporting synthétique

Technologies :
Notion ou Airtable (base & structure) , Excel / CSV , Power Bl (visualisation et reporting)

Speécialites demandees:
Business Development , Marketing , Business Analytics (pour scoring des opportunites)
4 — 6 mois

o

1 stagiaire



SUJET15: ETUDEDE MARCHE  EGYPTE & MOYEN-ORIENT OPPORTUNITES
POURBTL)

Mission:

Réaliser une étude de marché approfondie sur 'Egypte et le Moyen-Orient pour évaluer les opportunités d’implantation et
dexportation des offres evenementielles de Born To Lead (BTL). Le projet doit suivre la performance a l'aide de KPI pertinents
(demande potentielle, segments cibles, prix acceptables, canaux de distribution B2B, potentiel sponsor).

Lobjectif est de produire une strategie dentrée sur ces marcheés (pénetration, partenariats, positionnement de marque
Andiamo & Wkayet) et des recommandations opérationnelles et commerciales exploitables.

Les fonctionnalités comprennent:
« Analyse macro & micro-marche : taille du marche, tendances, saisonnalite, facteurs reglementaires.
« Segmentation clientele : profils cibles (etudiants, jeunes actifs, corporate), attentes et pouvoir dachat.
« Benchmark concurrentiel : acteurs locaux / régionaux, modeles economiques, forces & faiblesses.
« Opportunites artistiques & format : formats demandes (festivals, concerts, events hybrides, seminaires), artistes et
concepts populaires.
« Ecosystéme sponsoring & partenaires : typologies de sponsors locaux, mécanismes de partenariat, attentes B2B.
« Strategie de penetration : priorisation géographique, canaux dentree, modele commercial recommande.

Technologies :

Google Trends , Questionnaires / Interviews , Desk research (sources internationales & regionales) ,Analyse comparative
(lbenchmark) ,Excel / PowerPoint (reporting)

Speécialites demandees:

Marketing , Etudes de marché , Business Analytics .
4 — 6 mois

o

1 stagiaire



PROCESSUS DE
SELECTION

Joindre le cv
et mentionner la référence du sujet
(exemple : Stage 2026 - “ sujet”

Seélection et entretien
technique de 20 minutes
pour évaluer les competences.

Pour postuler envoyer un mail a:

contact andiamoevents.com

Validation des objectifs
du stage et définition
du calendrier previsionnel.



