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e Search repose
desormais sur 3 piliers

e SEO - Visibilité organique
durable

e SEA - Performance
immediate & data

e GEO - Etre cité par les
moteurs IA
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Ce gue le/la stagiaire va reellement pratiguer
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Audit SEO complet (technigue, contenu, semantigue)

Analyse des intentions de recherche (et pas
juste des volumes)

Creation & optimisation de contenus SEO &
GEO-friendly

Analyse des performances (GSC, GA4,
Google Ads)

Vellle active sur [A, le Search generatif et les
nouveaux usages
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Ce stage est fait pour toi si :

Tu es etudiant(e) en marketing, digital, data ou
communication

Tu es curieux(se), analytigue et autonome

L e SEO, le SEA oullA tintriguent vraiment

Tu veux apprendre un metier, pas juste
EP valider un stag
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Un court message de motivation + CV

Ce qui fattire le plus : SEQ, SEA, GEO..

Contact via Linkedin (DM )
=mall : hello@brandandcom.digital
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Si tu veux comprendre
'avenir du Search, et pas
seulement repeter le
DASSE,

ce stage est fait pour toi.

BRAND AND COM



¢ Digital NMarketing

¢ Branding Stratequ
e SEO Campaigns
e UX/UI Design




